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Abstract : To determine how the pricing and halal 
labeling of Ice Cream & Tea Mixue drinks, one of the 
new items imported into Indonesia since 2020, affect 

the decision-making of the country's mostly Muslim 
citizens on the halal content of the products they eat. 

The purpose of this study is to ascertain how pricing 
and halal labelling affect consumers' choices to buy Ice 
Cream & Tea Mixue beverage goods at the same time. 

This study employs quantitative procedures, which are 
ways of doing research that utilize test apparatus to 

generate quantitative data—primary data—obtained 
using statistical computation tools. The samples used 
in this survey were taken over a period of ten days 

from fifty participants. Every inquiry is assessed using 
a Likert scale. By requesting friends to serve as 

samples, the sampling approach employs probability 
snowball sampling, which starts with a tiny sample 
and keeps going until the number of samples rises. The 

Statistical Package for the Social Sciences (SPSS) 
version 26 was used to compute the multiple linear 

regression techniques, reliability tests, validation tests, 
determination tests, T tests, and F tests that were used 
to assess the data that was gathered using Google 

Form. The findings of this study demonstrated that, 
with a significance value of 0.003, which is less than 

0.05, The Halal label has a positive and significant 
influence on the purchase decision variable for Ice 
Cream & Tea Mixue beverage goods. Because the price 

variable of 0.000 is less than 0.05, it has a substantial 
and favorable impact on consumers' choices to buy Ice 

Cream & Tea Mixue beverage goods. Price and halal 
labeling have a big impact on consumers' choices to 
buy ice cream and tea mixue drinks, both concurrently 
and in part. 
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Pendahuluan 

Salah satu negara berkembang dengan populasi Muslim 

iterbesar adalah Indonesia. Menurut Kementerian Dalam Negeri, 

produsen di Indonesia harus mengutamakan tingkat kehalalan makanan 

dan minuman yang diakui masyarakat karena populasi yang besar 

dengan karakteristik yang beragam dan keberagaman, yang setara dengan 

237,53 juta orang atau total 273,32 juta orang. 

Sangat penting bagi umat muslim untuk menghalalkan produk 

makanan dan minuman, baik dari segi bahan, manajemen, dan 

pengemasan, sesuai dengan standar halal. Sebagaimana yang dinyatakan 

dalam Al-Qur'an surat Al-Baqarah ayat 168 bahwa mengonsumsi 

makanan halal adalah: 

ٰٓايَُّهَا ا ك ل وْا النَّاسُ  ي  لًُ الَْْرْضُِ فِى مِمَّ لَُْ طَي بًِاُ  حَل  تُِ تتََّبِع وْا وَّ ط و  نُِ  خ  بيِْنُ  عَد وُ  لكَ مُْ انَِّهُ  الشَّيْط  مُّ   

Artinya: 

“Wahai imanusia! iMakanlah idari i(makanan) iyang ihalal idan ibaik 

iyang iterdapat idi ibumi, idan ijanganlah ikamu imengikuti ilangkah-

langkah isetan. iSungguh, isetan iitu imusuh iyang inyata ibagimu”. 

 

Ini imenunjukkan ibahwa iAllah iSWT imeminta ihamba-Nya 

iuntuk imemakan imakanan idan iminuman iyang ihalal idan isehat. 

iMakanan ihalal iadalah imakanan iyang idibuat, idiproses, idan idikemas 

isesuai idengan istandar ihalal. iMakanan isehat ijuga iberarti imakanan 

iyang iaman idan ibermanfaat ibagi itubuh ikita. 

Jumlah ibarang iimport iasing ike inegara ikita isaat iini imeningkat 

isebagai iakibat idari ipesatnya ikemajuan iteknologi imedia. iPertengahan 

itahun i2020, iproduk iminuman iTiongkok iseperti iIce iCream i& iTea 

iMixue idengan imaskot i"Snow iKing", iyang imenampilkan imanusia 

isalju idengan ijubah imerah idan istik ies ikrim ibermahkota. iMaskot iini 
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iselalu imenghiasi itook iMixue, imenarik ibanyak iorang iuntuk 

imencobanya. 

Perusahaan iwaralaba iIce iCream i& iTea iMixue ididirikan ioleh 

iZhang iHongchao ipada i16 iJuni i1997. iPada itahun i2020, itoko iIce 

iCrem i& iTea ipertama idi iIndonesia idibuka idi iCihampelan iWalk, 

iBandung. iSaat iini, iada isekitar i700 itoko iIce iCream i& iTea iMixue idi 

iIndonesia, itermasuk itiga itoko iterbesar idi iPulau iJawa: i113 itoko idi 

iJawa iTengah, i189 itoko idi iJawa iBarat, idan i114 itoko idi iJawa iTimur. 

iToko iIce iCream i& iTea iMixue iterbaik idi iJawa iTimur iterletak idi 

iSiwalanpanji, iBuduran, iSidoarjo, idekat idengan ipertokoan idan 

isekolah. iMinumannya iyang ilezat idan ilokasinya iyang itepat imenarik 

ibanyak iorang, itermasuk iorang itua idan ianak-anak. 

Pada itanggal i16 iFebruari i2023, iMajelis iUlama iIndonesia i(MUI) 

idan iLPPOM i(Lembaga iPengkajian iPangan, iObat-obatan, idan 

iKosmetika) imenyetujui ikehalalan iproduk iMixue idi iIndonesia. 

iKarena ibahan-bahan iyang itermasuk idalam ilabel ihalal idari iproduk 

iMixue, imasyarakat iIndonesia itidak iperlu ilagi ikhawatir isaat 

imembeli iproduk itersebut. iUntuk imemastikan ibahwa ibahan ibaku 

iprimer idan isekunder, iserta iproses ipembuatan idan ipaparannya, 

iaman iuntuk idikonsumsi idan itidak imembahayakan ikesehatan 

ikonsumen, iMUI imelakukan ipenilaian. 

Konsumen itidak ihanya imemperhatikan ilabel ihalal isaat 

imembeli imakanan idan iminuman, itetapi iharga ijuga imenjadi ifaktor 

iutama idalam imembuat ikeputusan imereka. iSebuah iperusahaan 

isangat idipengaruhi ioleh istrategi ipenentuan iharganya idalam 

imenentukan iketertarikan ikonsumen, ijadi iperusahaan iharus imampu 

imenetapkan iharga ipemasaran iproduknya iuntuk imenarik ipelanggan. 



606| I’thisom :Jurnal Ekonomi Syariah  

 
Dengan idemikian, ipenulis iingin imelakukan istudi itentang 

ibagaimana ilabelisasi ihalal idan iharga iberdampak ipada ikeputusan 

ikonsumen idi iSidoarjo iuntuk imembeli iminuman iice icream idan iteh. 

Berdasarkan ipenjelasan idi iatas, imasalah iyang iberkaitan idengan 

isubjek iini idapat idirumuskan, apakah ilabel ihalal imempengaruhi 

ikeputusan ikonsumen iuntuk imembeli iminuman iIce iCream i& iTea 

iMixue, apakah iharga imempengaruhi ikeputusan ikonsumen iuntuk 

imembeli iminuman iIce iCream idan iTea iMixue, apakah iharga idan 

ilabel ihalal imempengaruhi ikeputusan ipelanggan iuntuk imembeli 

iminuman iIce iCream idan iTea iMixue? 

 
KAJIAN iLITERATUR 

Labelisasi iHalal 

Istilah iArab ihalla-yahillu-hillan, iyang iberarti ipelepasan, 

iemansipasi, idan iizin, idari isinilah ikata i“halal” iberasal. iIstilah 

i“halal” idiperbolehkan iada idan idihasilkan isecara ietimologis ikarena 

itidak idibatasi ioleh iundang-undang iyang imelarangnya. iLebih ilanjut, 

isesuai iUU i33/2014, ilabel ihalal imenunjukkan iatribut ikehalalan isuatu 

iproduk, iyang iformatnya iditentukan ioleh iPMA i(Peraturan iMenteri 

iAgama). iApabila isuatu iproduk idicantumkan ipernyataan ihalal, imaka 

iitu imerupakan ibukti ibahwa iproduk itersebut ilayak iuntuk 

idikonsumsi imasyarakat. 

Dengan imemantau ipengiriman iproduk ikonsumen ike 

iorganisasi iyang iditunjuk, iIndonesia imelindungi ipelanggan iMuslim. 

iMajelis iUlama iIndonesia iatau iLPPOM-MUI i(Lembaga iPengkajian 

iMakanan, iObat-obatan, iKosmetika), imenyatakan isuatu ibarang ihalal 
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ijika itelah imelalui ipemeriksaan idan itidak imengandung ikomponen 

iapa ipun iyang idilarang ioleh ihukum iagama. iHal iini imenunjukkan 

ibahwa ipopulasi iMuslim idapat imemakai iproduk itersebut idengan 

iaman. iKarena iumat iIslam iharus imengonsumsi imakanan idan 

iminuman ihalal, ipelanggan iMuslim imencari ilabel ihalal isaat 

imelakukan ipembelian imakanan idan iminuman. 

Harga 

Mengingat ikemampuannya idalam imempengaruhi ikeputusan 

ipelanggan iketika imereka imembeli ibarang iatau ijasa, iharga 

imempunyai idampak iyang isignifikan iterhadap iperusahaan. i“Harga 

iadalah ijumlah isuatu ibarang iatau ijasa iyang idapat iditukarkan 

idengan iuang iuntuk imemiliki iatau imemakai ibarang iatau ijasa 

itersebut,” iklaim iKotler idan iArmstrong i(2008). iSelain iitu, iJoko 

iUntoro imenyatakan ibahwa i“harga iadalah ikemampuan imenyediakan 

isuatu ibarang iatau ijasa iyang idinyatakan idalam isatuan imoneter.” 

Karena iberdampak ipada iberhasil itidaknya ipenjualan iproduk 

isuatu iperusahaan, imaka iharga imerupakan ikomponen ipenting idalam 

isetiap ibisnis. iPelanggan isering ikali imencari ibarang-barang ialternatif 

iyang isebanding iketika isebuah iperusahaan imemasang iharga iterlalu 

imahal iuntuk isuatu iproduk iyang itidak isesuai idengan ikualitas iyang 

idiiklankan. iHal iini imungkin imenimbulkan ibiaya iyang ibesar ibagi 

ibisnis. iDengan idemikian, ipentingnya ipenetapan iharga iyang itepat 

idan iakurat idalam ibisnis imenentukan ikemampuan iperusahaan iuntuk 

iberhasil imempromosikan ibarangnya. 

Keputusan iPembelian 

Menurut iSwasta i(2008), i“keputusan ipembelian iadalah 

itindakan imanusia iyang iberusaha imenyelesaikan ipermasalahan 

idalam ipembelian iproduk idan ijasa iuntuk imemuaskan ikebutuhan 

idan ikeinginannya”. i“Keputusan ipembelian imerupakan isuatu ibentuk 
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iniat idan ipilihan ikonsumen iuntuk imembeli isuatu imerek iproduk 

iyang imerupakan isalah isatu imerek iproduk iyang ipaling idisukai,” 

iklaim iKotler idan iKeller i(2016). 

Karena ipersaingan iyang iketat idi ipasar isaat iini iantara ibarang 

iyang iditawarkan isecara ifisik idan ionline, imungkin isulit ibagi ibisnis 

iuntuk imemahami iminat ipelanggan, iyang idapat idikaitkan idengan 

iberbagai ialasan idalam iperilaku ikonsumen isaat iini. iPilihan 

ipembelian ikonsumen idipengaruhi ioleh itiga iaspek, imenurut iMoralisa 

i(2020): ivariabel ipsikologis, isosial, idan ibudaya. iSecara ibudaya, ihal 

iini imungkin idisebabkan ioleh ikemajuan iteknologi iyang iterus 

imeningkat isehingga imenarik ipengguna iuntuk imenguji isuatu 

iproduk. iPengaruh isosial imungkin iberupa isaran ipembelian iyang 

idilakukan ioleh irekan ikerja, ikenalan, iatau ikerabat. iVariabel 

ipsikologis idapat iterwujud iberdasarkan ipreferensi ipribadi. 
 

 

 
Gambar i1. iKerangka iBerpikir 

Hipotesis iberikut idapat idibuat iberdasarkan iuraian 

isebelumnya: 

H1: i“Labelisasi ihalal idan iharga isecara ibersama i– isama 

imempunyai ipengaruh iyang isignifikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian”. 
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H2: i“Labelisasi ihalal iberpengaruh isignifikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian”. 

H3: i“Harga iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan 

ipembelian”. 

Metode Penelitian 

Studi isemacam iini ibersifat ikuantitatif. iAlat ites idipakai 

idalam istudi ikuantitatif iuntuk imenghasilkan idata ikuantitatif iyang 

iberasal idari iperhitungan istatistik. iPengambilan isampel ibola isalju, 

iatau iprobabilitas, idipakai idalam iprosedur iini. iArtinya, isampel iAnda 

iakan idimulai idari iukuran ikecil idan iAnda idapat imengundang 

iorang ilain iuntuk imemakainya, idan iseterusnya, ihingga iAnda 

imemiliki iukuran isampel iyang ilebih ibesar. 

Hubungan ilinier iantara idua iatau ilebih ivariabel iterikat idan 

ibebas idipastikan idengan imemakai ianalisis iregresi ilinier iberganda 

ipada idata iprimer. iTiga ivariabel iyang idipakai ipeneliti: iX1, iX2, idan 

iY. iKetiga ivariabel itersebut idipakai iuntuk imembuat ipersamaan 

iregresi ilinier iberganda iseperti iyang iditunjukkan idi ibawah iini: 

Y = ia+b1X1+b2X2+e 

Keterangan: 

A = iKonstanta i(nilai iY iapabila iX1,X2 i= i0) 

Y = iKeputusan ikonsumen 

b1 = iKoefisien iregresi ilinier iberganda iantara iX1 idan iY 

b2 = iKoefisien iregresi iberganda iantara iX2 idan iY 

X1 = iLabelisasi ihalal 

X2 = iHarga i 

e = iKoefisien ierror 

Metodologi iSnowball idipakai idalam iproses ipengumpulan idata, 

idan iGoogle iFormulir idipakai iuntuk imenyebarkan isurvei isecara 

ionline. i50 iorang imemberikan isampel iselama isepuluh ihari. iSetiap 
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itanggapan iyang idiberikan ioleh iresponden iterhadap ipertanyaan- 

pertanyaan idalam ikuesioner iyang itelah idisiapkan idiberi ibobot, idan 

isetiap ipertanyaan idiberi iperingkat ipada iskala iLikert. iSkala iyang 

idipakai iadalah iskala isatu isangat itidak isetuju i(STS), idua isangat 

itidak isetuju i(TS), itiga isangat isetuju i(S), idan iempat isangat isetuju 

i(SS). iDengan imemakai iPaket iStatistik iuntuk iIlmu iSosial i(SPSS), 

iregresi ilinier iberganda idihitung iuntuk ipenyelidikan ieksplorasi iini. 

HASIL iUJI 

Uji iValiditas 
 

Variabel Indikator 
Nilai R 
Hitung 

Nilai R Tabel Keterangan 

 
Labelisasi Halal 

LH1 1 0.2787 Valid 

LH2 -0.240 0.2787 Tidak Valid 

LH3 -0.333 0.2787 Valid 

LH4 -0.220 0.2787 Tidak Valid 

 
Harga 

H1 0.963 0.2787 Valid 

H2 -0.301 0.2787 Valid 

H3 -0.291 0.2787 Valid 

H4 -0.403 0.2787 Valid 

 
Keputusan 

Pembeli 

KP1 -0.352 0.2787 Valid 

KP2 0.963 0.2787 Valid 

KP3 -0.240 0.2787 Tidak Valid 

KP4 -0.456 0.2787 Valid 

KP5 -0.435 0.2787 Valid 

 
Tabel i1. iUji iValiditas 

Berdasarkan ihasil itabel idi iatas, ijika iR i- inilai ihitung i> iR i- inilai 

itabel, imaka idatanya ivalid, idan ijika iR i- inilai ihitung i< iR i- inilai 

itabel, imaka idatanya itidak ivalid. iNilai iR itabel isebesar i0,2787 

idengan imemakai irumus in i= i50 i-2 i(df i= in-2) idan itaraf isignifikansi 

i5%. iOleh ikarena iitu, ihasil iuji ivaliditas idi iatas imencakup i13 ititik 

idata, idimana i11 idata ivalid idan i2 idata itidak ivalid. 

Uji iReliabilitas 
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Variabel Indikator 
Croanbach’s 

Alpha 
Standart Keterangan 

 
Labelisasi 

Halal 

LH1 0.639 0.6 Valid 

LH2 0.598 0.6 Tidak Valid 

LH3 0.485 0.6 Valid 

LH4 0.453 0.6 Tidak Valid 

 
Harga 

H1 0.644 0.6 Valid 

H2 0.397 0.6 Valid 

H3 0.611 0.6 Valid 

H4 0.403 0.6 Valid 

 
Keputusan 

Pembeli 

KP1 0.579 0.6 Valid 

KP2 0.644 0.6 Valid 

KP3 0.598 0.6 Tidak Valid 

KP4 0.397 0.6 Valid 

KP5 0.426 0.6 Valid 

 
Tabel i2. i iUji iReliabilitas 

Berdasarkan ihasil iuji idata idiatas, itelah idiperoleh ipengujian 

ireliabilitas ivariabel ilabel iisasi ihalal idan iharga, iyang imenghasilkan 

inilai iCronbach’s ialpha idari i13 idata iyang idinyatakan i4 idata ireliabel 

idan i9 idata imenyatakan itidak ireliabel, idikarenakan inilai iCronbach’s 

ialpha i< i0.6. i 

Analisis iRegresi iLinear iBerganda 

Coefficientsa 

Model 
Unstandardized 

Coefficients 
Standarized 
Coefficients 

t Sig. 

 
1 

Constant 3.452 1.852  1.913 .062 

Labelisasi 
Halal 

.457 .145 .360 3.145 .003 

Harga .528 .126 .480 4.190 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembeli 

Tabel i3. iRegresi iLinear iBerganda 

 
Berdasarkan itabel idi iatas, ihasil ianalisis idipakai iuntuk imengetahui 

ikehalalan ilabel iproduk idan iapakah iharga iberpengaruh iterhadap 
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ikeputusan ikonsumen idalam ipembelian iMinuman iIce iCream i& iTea 

iMixue. iMaka, iturunan irumus. iMeliputi: 

 
Y i= i3.542 i+ i0.457 iX1 i+ i0.528 iX2 i+ ie 

 

 
Sehingga idapat idisimpulkan idari itabel idiatas isebagai iberikut: 

a.  iJika ivariabel ibebas ilabel ihalal idan iharga ikonstan iatau 

isama idengan i0, imaka inilai ikonstanta iadalah i3,542. 

b. Variabel ilabelisasi ihalal i(X1) imemiliki ikoefisien iregresi i0,457, 

iyang iberarti ibahwa ivariabel ikeputusan ipembelian iIce iCream 

i& iTea iMixue i(Y) iakan imeningkat ijika ivariabel ibebas ilainnya 

itidak iberubah. 

c. Nilai ikoefisien iregresi ivariabel iharga i(X2) iadalah i0,528. iIni 

imenunjukkan ibahwa ivariabel ikeputusan ipembelian iIce iCream 

i& iTea iMixue i(Y) iakan imeningkat ijika ivariabel iharga i(X2) 

imeningkat, idengan iasumsi ibahwa ikoefisien ivariabel ibebas 

ilainnya itidak iberubah. 

Uji iDeterminasi 
 
 

Model Summariy 

Model R R Square Adjust R 
Square 

Std. Error 
of the 

Estimate 

1 .725a .526 .506 .964 

a.  Predictors: (constant), HARGA, LABELISASI HALAL 

 
Tabel i4. iUji iDeterminasi 

Hasil iuji ideteksi iyang idiperoleh idengan imenetapkan inilai ir- 

squared isebesar i0,506 iatau i50,6% iditunjukkan iberdasarkan itabel 

isebelumnya. iBerdasarkan ihal itersebut, iharga idan ilabel ihalal 

imempengaruhi i0,6% ivariabel ikeputusan ipembelian, isedangkan ifaktor 
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ilain iyang itidak idimasukkan idalam istudi iini imungkin iberdampak 

ipada i49,4% isisanya. 

Uji iHipotesis 
 

 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

B Std. 
Error 

Beta 

1 Constant 3.542 1.852  1.913 .062 

LABELISASI 
HALAL 

.457 .145 .360 3.145 .003 

HARGA .528 .126 .480 4.190 .000 

a.  Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELI 

 
Tabel i5. iUji iT iConstant 

 
Berlandaskan ihasil iperhitungan ipada itabel idiatas. iMeliputi: 

 
1. iPengaruh ilabelisasi ihalal iterhadap ikeputusan iuntuk 

imembeli iproduk iIce iCream i& iTea iMixue. 

“Hasil iuji it imenunjukkan inilai isig i0.003, isignifikansi i< 

0.05, idan iH1 iditerima. iIni imenunjukkan ibahwa ilabelisasi 

ihalal imemiliki idampak ipositif idan isignifikan iterhadap 

ikeputusan iuntuk imembeli iproduk itersebut”. 

2. iPengaruh iharga iterhadap ikeputusan iuntuk imembeli iproduk 

iIce iCream i& iTea iMixue. i 

“Hasil iuji it imenunjukkan inilai isig i0.000, iyang iberarti inilai 

isignifikansi i< 0.05, imenunjukkan ibahwa iH2 iditerima, iyang 

iberarti ibahwa ivariabel iharga imemiliki ipengaruh ipositif 

idan isignifikan iterhadap ikeputusan iuntuk imembeli iproduk 

iIce iCream i& iTea iMixue”. 
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Uji iF 

 

ANOVAa 

Model Sum of 
Squares 

df Mean 
Square 

F Sig. 

1 Regression 48.368 2 24.184 26.051 .000b 

Residual 43.632 47 .928   

Total 92.000 49    

a.  Variable Dependent: KEPUTUSAN PEMBELI 

b. Predictors: (Constant), HARGA, LABELISASI HALAL 

 
Tabel i6. iUji iF 

 
H0 iditolak idan iH1 idisetujui iapabila itemuan itabel idiatas 

imenunjukkan inilai isignifikan iF i< i0,05. iHal iini imenunjukkan ibahwa 

ivariabel idependen idipengaruhi isecara isignifikan ioleh imasing-masing 

ivariabel iindependen. iDari ihasil ipengujian idi iatas iterlihat ijelas 

ibahwa iharga idan ilabel ihalal imempunyai ipengaruh iyang irumit 

iterhadap ipilihan ikonsumen idalam imembeli ibarang iminuman iIce 

iCream i& iTea iMixue ikarena inilai isignifikansi i0,000 ikurang idari 

i0,05. 

Hasil Dan Pembahasan 

a.  “Pengaruh ilabelisasi ihalal iterhadap ikeputusan ikonsumen 

idalam imembeli iproduk iminuman iIce iCream i& iTea iMixue idi 

ikota iSidoarjo”. iDengan itingkat isignifikansi ikurang idari i0,05 

imaka inilai ikoefisien iregresi isebesar i0,003 iberdasarkan ikajian 

ivariabel ilabel ihalal i(X1). iDengan ikata ilain iHO iditolak idan iH1 

idisetujui. iDengan idemikian idapat idikatakan ibahwa ivariabel 

ilabel ihalal imempunyai ipengaruh iyang ibesar iterhadap ipilihan 

imasyarakat idalam imembeli iproduk iminuman iIce iCream i& iTea 

iMixue. 
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Variabel ilabel ihalal idapat imemberikan idampak iterhadap 

ikeputusan ikonsumen idalam imembeli iminuman iIce iCream i& 

iTea iMixue, imenurut istudi iyang idisebutkan idi iatas. iDampak 

isignifikan ilabel ihalal iterhadap ipilihan ipembelian iminuman iIce 

iCream i& iTea iMixue imenunjukkan ibagaimana ipelanggan, 

ikhususnya imasyarakat iIndonesia iyang iwajib imengonsumsi 

imakanan idan iminuman ihalal, idapat iterpengaruh ioleh iadanya 

ilabel ihalal ipada isuatu iproduk. iMasyarakat ilebih icenderung 

imembeli idan imengonsumsi isuatu iproduk iketika imereka imelihat 

ilabel ihalal ipada iproduk itersebut. iSebab isuatu iproduk idengan 

ilabel ihalal imenjamin ibahan, iproses ipembuatan, idan ikemasannya 

isemuanya ihalal. 

Nurdin i(2020) imengamati idalam istudi isebelumnya ibahwa 

ipilihan ipembelian idipengaruhi isecara ipositif idan isignifikan ioleh 

ilabel ihalal. iPelanggan idapat idiyakinkan idengan ipenandaan ihalal 

iperusahaan ibahwa itidak iada iproduknya iyang imengandung 

ibahan-bahan iyang iberpotensi imembahayakan. iSeptians i& iSaino 

i(2023) imengklaim ibahwa ipelabelan ihalal isecara isignifikan idan 

imenguntungkan i mempengaruhi ipilihan ipelanggan iterhadap 

iproduk. iOleh ikarena iitu, ipelanggan iyakin ibahwa iproduk 

iminuman iEs iKrim i& iTeh iCampuran imematuhi ihukum iIslam 

iketika imereka imelihat ilabel ihalal ipada iproduk itersebut. 

Tengku iPutri.L. iB i(2016), isebaliknya, imenyatakan ibahwa ilabel 

ihalal imempunyai idampak ipositif idan isubstansial iterhadap 

ipilihan ipembelian ipelanggan. iHal iini imenunjukkan ibahwa ilabel 

ihalal ipenting ikarena imempengaruhi ikeputusan ikonsumen idan 

imenunjukkan ikualitas iproduk. 
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b. “Pengaruh iharga iterhadap ikeputusan ikonsumen idalam imembeli 

iproduk iminuman iIce iCream i& iTea iMixue idi ikota iSidoarjo”. 

Berdasarkan itemuan istudi ivariabel iharga i(X2) iyang imenunjukkan 

inilai ikoefisien iregresi isebesar i0,000 ipada itingkat isignifikansi 

ikurang idari i0,05. iDengan ikata ilain iHO iditolak idan iH2 

iditerima. iDengan idemikian idapat idikatakan ibahwa ivariabel 

ilabel ihalal imempunyai ipengaruh iyang ibesar iterhadap ipilihan 

imasyarakat idalam imembeli iproduk iminuman iIce iCream i& iTea 

iMixue. 

Berdasarkan istudi idi iatas idapat idisimpulkan ibahwa ivariabel 

ipengaruh iharga imempunyai ipengaruh iterhadap ikeputusan 

ikonsumen idalam imembeli iminuman iIce iCream i& iTea iMixue. 

iHarga imempunyai ipengaruh iyang ibesar iterhadap ipilihan 

ipelanggan idalam imembeli ibarang iminuman iIce iCream i& iTea 

iMixue, ihal iini imenandakan ibahwa iharga imerupakan isalah isatu 

ifaktor iyang imenjadi ipertimbangan ikonsumen idalam imelakukan 

ipembelian. iKonsumen ikini imembandingkan iproduk isatu isama 

ilain iketika imelakukan ipembelian, imemakai ipenetapan iharga 

ilintas imerek isebagai istandar ikarena isemakin ibanyaknya imerek 

iproduk. iAkibatnya, imenetapkan iharga iproduk iyang itepat iuntuk 

iperusahaan iAnda imungkin imendorong ipembelian iberulang idari 

iklien. 

Studi iAnwar i& iSatrio i(2015) isebelumnya imenunjukkan ibahwa 

iharga imemiliki idampak iyang ibesar idan itidak imenguntungkan 

iterhadap ikeputusan ipembelian ikonsumen. iOleh ikarena iitu, 

iketika iharga inaik, ikecenderungan imasyarakat iuntuk imembeli 

iakan iberkurang, idan iketika iharga iturun, ikecenderungan 

imasyarakat iuntuk imembeli iakan ilebih ibesar. iPratiwi i(2019) 

imenegaskan ibahwa ipenetapan iharga iberdampak ibesar iterhadap 
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ikeputusan ipembelian ipelanggan. iArtinya iharga itersebut iwajar 

imengingat ibarang iyang iditawarkan. iDengan ikata ilain, ivolume 

ipembelian iyang ilebih itinggi iberarti iharga iyang ilebih imasuk 

iakal. 

Selain iitu, iharga imempunyai ipengaruh iyang ibesar idan 

imenguntungkan iterhadap ikeputusan ipembelian ikonsumen, 

imenurut iNasution i& iLesmana i(2018). iHal iini imenunjukkan 

ibahwa ipembeli isering ikali itertarik ipada ibarang idengan iharga 

iterjangkau, idan iharga iadalah isalah isatu ipertimbangan ipaling 

ipenting isaat imelakukan ipembelian. iBiaya iyang isesuai idengan 

ikualitas ikomoditas iatau ikomoditas iyang idibutuhkan. 

KESIMPULAN 

Kesimpulan istudi iini ididasarkan ipada ihasil ianalisis idan 

ipembahasan idi iatas: 

1. Variabel ilabel ihalal iterbukti iberpengaruh isignifikan idan ipositif 

iterhadap ipilihan ikonsumen idalam imembeli iminuman iIce 

iCream i& iTea iMixue. iHal iini imenunjukkan ibahwa ilabel ihalal 

isuatu iproduk imenjamin itingkat ikeamanan itertentu ipada 

ikomponen, ipengolahan, idan ipengemasan iproduk, isehingga 

icocok iuntuk idipakai ioleh iumat iIslam. iAnda idapat 

imengkategorikan ibarang iyang imemenuhi iatau itidak 

imemenuhi ipersyaratan ihalal idengan imemakai ilabel ihalal. 

2. Terkait iproduk iminuman iIce iCream i& iTea iMixue, ipenilaian 

iterhadap iapa iyang iakan idibeli idipengaruhi isecara ipositif idan 

isignifikan ioleh ifaktor iharga. iHal iini imenunjukkan ibahwa 

ifaktor-faktor iyang iberhubungan idengan iharga idapat 

imempengaruhi ipilihan ikonsumen iuntuk imembeli iproduk, idan 

ipelanggan iyang isering imembeli iproduk iyang isama imungkin 
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imendapatkan ikeuntungan idari istrategi ipenetapan iharga 

iperusahaan iyang iselaras idengan ipemasaran iyang iefektif. 

3. Dikatakan ijuga ibahwa iketika ikonsumen imemilih iproduk 

iminuman iIce iCream i& iTea iMixue, iharga idan ilabel ihalal 

imempunyai ipengaruh ibesar iterhadap ipilihan imereka. iHal iini 

imenunjukkan ibahwa iharga idan ilabel ihalal ibekerja isama 

imempengaruhi ipilihan ikonsumen iuntuk imembeli. iHal iini 

imenunjukkan ibahwa ipelanggan iakan ilebih icenderung 

imembeli iatau imemakai ikembali isuatu iproduk ijika iproduk 

itersebut imemiliki ilabel ihalal idan iharga iserta ikualitasnya 

isesuai idengan ipemasarannya. 
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